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Resumen:
En el siguiente artículo analizaremos la situación turística de la provincia de Jaén y 
su evolución en los últimos años. Nos basaremos en una serie de estadísticas que se 
realizaron a la población sobre la visión de Jaén como destino turístico, además de 
la evolución de este sector dentro de la región y qué tipologías turísticas se dan en 
esta provincia, poniendo como ejemplo el caso de Fuente Álamo como uno de los 
grandes olvidados de la provincia.
A partir de las respuestas que se obtuvieron se ha realizado un análisis técnico del 
turismo jiennense y se han propuesto una serie de medidas de mejora que podrían 
potenciar el desarrollo turístico y económico de la provincia en general.
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Abstract:
In this article we are going to analyse the Jaen touristic situation and the recent 
evolution of this matter. We use some stadistics that has been made to the popula-
tion and that generally are about the vision of Jaén as a tourist destination and the 
development of this sector in the region, what types of tourism we can find there, 
emphasising Fuente Álamo as a forgotten touristic and historical destination.
Based on the responses that we got, we are going to do a technical analysis of the 
tourism in Jaén and suggest some ideas of improvement measures that could boost 
the tourist and economic development of the province.
Key words:
Tourism, Jaén, SWOT analysis, Fuente Álamo.

1. Introducción
Para poder comprender y contex-

tualizar este artículo debidamente, el 
lector debe tener en cuenta que toda la 
información que se engloba en el mismo 
viene desarrollada a partir de una serie 
de encuestas que se realizaron a la po-
blación sobre el panorama del turismo 
y arqueológico de la provincia de Jaén, 
que cuenta con un total de 14 zonas ar-
queológicas con diferentes niveles de 
conservación y difusión (Fig.1).

Estas encuestas estuvieron abiertas a 
realización durante el plazo de un mes y 
fueron contestadas por más de 100 per-
sonas de diversos perfiles y de diferentes 
lugares de residencia a nivel nacional. 
Así, el título de ambas encuestas fue 
“Zonas Arqueológicas en la provincia de 
Jaén y su repercusión social” y “El turis-
mo en la provincia de Jaén”.

Gracias a dichos formularios, hemos 
obtenido una serie de resultados que 
analizaremos a continuación para cono-
cer así la situación de las Zonas Arqueo-
lógicas en la provincia de Jaén y cómo 
se desarrolla el turismo en general en 
este territorio. La finalidad principal de 
este artículo será la de aportar una serie 

de medidas para mejorar la situación de 
este sector terciario en la provincia de 
Jaén, así como encontrar recursos turís-
ticos diversos y atractivos para darlos a 
conocer y ponerlos en valor socialmente.

Mediante estos cuestionarios y sus 
resultados, hemos observado que los ha-
bitantes en general (mediante los datos 
obtenidos con la muestra obtenida de 
manera aleatoria) están interesados en 
practicar turismo en la provincia de Jaén 
y conocer su patrimonio mediante Zonas 
Arqueológicas. Aunque sí es cierto que 
este planteamiento nunca se hace en es-
tas personas como prioridad, ya que an-
tes prefieren conocer otras zonas que son 
más difundidas, conocidas y de fácil ac-
ceso en las demás provincias andaluzas.

Podríamos concluir a partir de lo an-
terior que el turismo en Jaén se podría 
practicar por muchas más personas si se 
llevaran a cabo más campañas de difu-
sión entre la población, objetivo que se 
podría cumplir en una situación actual 
de nuevas tecnologías como base a la 
hora de compartir y divulgar cualquier 
tipo de información, en este caso pro-
moción turística de un territorio y de sus 
recursos patrimoniales.
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2. Resultados de las encuestas
Estas personas estarían dispuestas a 

conocer Jaén, y de hecho muchos resul-
tados en este sentido han sido bastante 
positivos (son muchas las que han visi-
tado ciertos lugares de la provincia, los 
que han practicado diversas tipologías 
turísticas, etc.), pero siempre podrían 
mejorar porque también se han reflejado 
propensiones de comenzar a visitarla a 
partir de ahora, pero no de haberlo hecho 
antes o de forma escueta.

También es cierto que muchos de los 
participantes de la encuesta preferirían 
practicar turismo histórico, patrimonial 
o cultural, pero hay otro rango de la po-
blación que se decantaría por realizar 
otras tipologías turísticas que quizás sí 
se promocionan más que la dedicada al 
patrimonio, como son el gastronómico 

o el de naturaleza. Estos últimos si son 
más difundidos y tienen mejor acepta-
ción pública, por ejemplo, las Sierras de 
Cazorla, Segura y las Villas son bastan-
te más conocidas que otros lugares que 
ofrecen otro tipo de turismo en la pro-
vincia, dato que se ve reflejado en cual-
quier web turística de Jaén y puntualiza-
ción que también se ve en las encuestas 
realizadas.

Fig. 1. Localización de las ZA de la provincia de 
Jaén. (Elaboración propia)
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Gracias a estas encuestas llegamos a 
la conclusión de que la provincia de Jaén, 
aunque lo intente a menudo e implante 
iniciativas bastante útiles y eficientes de 
difusión y promoción de ambos sectores, 
tiene aún un largo recorrido para llegar a 
la población de manera eficiente.

Esto es debido a que se tiene una vi-
sión de Jaén obsoleta o “de menor inte-
rés” en este sentido, idea que ha de cam-
biar mediante la Educación Patrimonial 
y la eficiente transmisión de la increíble 
cantidad y variedad de atractivos recur-
sos que la provincia tiene para dar a co-
nocer y que, si se gestionara de una me-
jor manera, atraería a más turistas de los 
que está atrayendo en los últimos años.

Nos podemos atrever a decir que Jaén 
es una provincia relativamente “nueva” 
en este mundo turístico, ya que hasta 
aproximadamente la segunda del siglo 
XX ha basado su principal actividad en 
la agricultura del olivo y en un sector 
más industrial en vez de turístico. Qui-
zás este sea un punto negativo que tiene 
en su contra: la visión de esta provincia 
en comparación con el resto de las que se 
encuentran en Andalucía que desde hace 
mucho más tiempo (principios del siglo 
XX, especialmente con el turismo de Sol 
y Playa) han basado su economía y de-
sarrollo en este sector (Aguirre y Prieto, 
2009; Rodríguez, 2003; Brouder, 2006).

La mayoría de las personas que res-
pondieron a los cuestionarios solo co-
nocían algunos de los atractivos de la 
provincia de Jaén (sí bien por no haber 
obtenido información externa o por no 
haberse preocupado en buscarla), y tam-
bién piensan (un 48.8% del total) que 
ésta se conoce principalmente por sus 
recursos naturales y gastronómicos, ol-
vidando el resto de los recursos patrimo-
niales que podrían llamar la atención a 
un gran número de turistas.

3. La situación de Fuente Álamo
Parte de esta falta de interés y desco-

nocimiento de la población se ve princi-
palmente provocada por la poca difusión 
que se les da a los recursos turísticos en 
la provincia de Jaén, ya que la mayoría 
de nuestros encuestados aseguraron no 
haber recibido nunca ningún tipo de pu-
blicidad turística acerca de, por ejemplo, 
las Zonas Arqueológicas: ¿acaso no son 
también un importante y atractivo recurso 
turístico que se podría promocionar?

Por eso, en este artículo hemos deci-
dido exponer el contexto de la provincia 
de Jaén en general y del yacimiento ar-
queológico de Fuente Álamo en concreto, 
inscrito en el Catálogo de Bienes de Inte-
rés Cultural en abril de 2003, pero cuyas 
labores de conservación y difusión han 
quedado relegadas a un segundo plano.

Su historia se remonta a la Época ro-
mana – medieval y, más específicamente, 
se trata de un enclave dividido princi-
palmente en dos asentamientos. El pri-
mero de ellos de origen romano, que se 
compone de una villa donde se llevaban 
a cabo actividades agrícolas y metalúrgi-
cas y que se encuentra cerca, de hecho, 
de la necrópolis de esta misma época. El 
segundo asentamiento, esta vez de la era 
medieval, destaca por la presenta de la 
Torre de Fuente Álamo (Fig. 2), con una 
altura de nueve metros y otras caracterís-
ticas arquitectónicas que le otorgan una 
estructura peculiar y que se encuentra, 
además, al igual que se expone en el pri-
mer caso, cerca de la necrópolis musul-
mana. En los alrededores se ubican tam-
bién una villa romana además de minas y 
canteras de la misma época.

En cuanto al tema que nos concierne, 
que es su proyección sociocultural y tu-
rística, podemos decir que estamos ante 
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un yacimiento que aún no ha sido inter-
venido, con un estado de conservación 
deficiente. Es cierto que las condiciones 
hacen que sea visitable, presentando una 
accesibilidad buena, ya que mediante el 
conocimiento del lugar donde se encuen-
tra la Torre se puede visitar el enclave ar-
queológico teniendo como referencia el 
mapa que se puede consultar en La Guía 
Digital del Patrimonio Histórico; de he-
cho, en los sistemas GPS sólo aparece la 
localización de “Fuente Álamo”, pero no 
de la zona arqueológica además de que 
tampoco hay constancia de un régimen 
de visita a este asentamiento.

Si mencionamos los métodos de difu-
sión oficial encontramos que ni la Zona 
Arqueológica de Fuente Álamo, ni la To-
rre que se encuentra dentro de la misma 
constan de una Web Oficial Propia, de 
hecho, ni si quiera están incluidas en la 
Web Oficial de Turismo de Jaén ni en la 
de Andalucía si se buscan específicamen-
te. Aun así, no todo es negativo, ya que 
podemos encontrar el artículo en el que 
se refiere que la semana del 9 de Junio de 
2022 comenzaron las obras de Rehabili-
tación del Cortijo de la Torre de Fuente 
Álamo1, aunque no ha sido posible cono-
cer el estado en el que se encuentra este 
proceso y no ha cambiado la situación en 
lo que a su difusión se refiere.

Esto se podría evitar comenzando 
con un cambio en la Educación Patrimo-
nial de la población (especialmente de la 
provincia), mediante un estudio de las 
necesidades del mercado y de los con-
sumidores para enfocar así de una mejor 
forma las actividades comerciales y de 
difusión, y mediante otros recursos más 
que detallaremos más adelante cuando 
hablemos de las mejores que se podrían 
realizar en la provincia en general.

Además, otro punto clave que evi-
dencia la dificultad para el desarrollo del 
turismo es la mala comunicación entre 
transportes que la provincia tiene con 
respecto al resto de lugares. Parece que 
el resto de provincias de Andalucía (o al 
menos las más turísticas como Granada, 
Córdoba o Sevilla, entre otras) disponen 
de una mayor cantidad de líneas de au-
tobuses, trenes y demás medios de trans-
porte, que además suelen estar mejor co-
nectadas y facilitan la llegada al destino.

Este análisis del yacimiento de Fuen-
te Álamo no es más que un claro ejem-
plo de un recurso arqueológico-turístico 
de la provincia de Jaén que podría poten-
ciarse si se siguieran una serie de direc-
trices que ya hemos mencionado y que 
comentaremos en el siguiente artículo.

Fig. 2. Vista de la Torre de Fuente Álamo. (https://historiadefuentealamo-jaen.blogspot.com/2012/01/
la-torre-de-fuente-alamo.html)
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4. Análisis de la situación
Siguiendo de nuevo con una visión 

más general de la situación de Jaén en 
cuanto al tema patrimonial y turístico, 
nos vamos a basar en la realización de 
una Matriz DAFO (Debilidades, Ame-
nazas, Fortalezas y Oportunidades), la 
cual analizaremos a partir de todos los 
datos obtenidos a partir de las encuentras 
y de toda la información recopilada en el 
proyecto en general.

En cuanto a las Debilidades de esta 
provincia, vamos a tener en cuenta los 
aspectos a mejorar de la misma, lo que 
se debe evitar, lo que creemos que fa-
lla en ciertos aspectos turísticos de la 
provincia y qué desventajas tiene en su 
contra para que no se dinamice ni se po-
tencien su patrimonio y turismo como se 
merece.

La gran parte de los voluntarios que 
realizaron la encuesta preferirían cono-
cer el patrimonio arqueológico de una 
zona en función del estado en el que se 
encontrara la Zona Arqueológica y sus 
hallazgos, y como hemos visto mediante 
las fichas de las mismas muchas de ellas 
se encuentran en mal estado o no dispo-
nen de régimen de visitas que puedan in-
terpretarlas. Esto hace que también nos 
cuestionemos la poca implicación de 
los agentes encargados de estas medidas 
sobre algunas Zonas Arqueológicas que 
son declaradas BIC y que deberían ser 
aún más atractivas para el público por 
disponer de esta importante denomina-
ción.

También la mayoría de las personas 
que respondieron a los cuestionarios 
solo conocían algunos de los atractivos 
de la provincia de Jaén (sí bien por no 
haber obtenido información externa o 
por no haberse preocupado en buscarla), 
y también piensan (un 48.8% del total) 

que ésta se conoce principalmente por 
sus recursos naturales y gastronómicos, 
olvidando el resto de recursos que, como 
hemos dicho antes, podrían llamar la 
atención a un gran número de turistas 
que viajaran para practicar otras tipolo-
gías esta región tiene por dar a descubrir.

Parte de esta falta de interés y desco-
nocimiento de la población se ve princi-
palmente provocada por la poca difusión 
que se le da a los recursos turísticos en 
la provincia de Jaén, ya que la mayoría 
de nuestros encuestados aseguraron no 
haber recibido nunca ningún tipo de pu-
blicidad turística acerca de, por ejemplo, 
las Zonas Arqueológicas: ¿acaso no son 
también un importante y atractivo recur-
so turístico que se podría promocionar?.

Esto se podría evitar comenzando 
con un cambio en la Educación Patrimo-
nial de la población (especialmente de la 
provincia), mediante un estudio de las 
necesidades del mercado y de los con-
sumidores para enfocar así de una mejor 
forma las actividades comerciales y de 
difusión, y mediante otros recursos más 
que detallaremos más adelante cuando 
hablemos de las mejores que se podrían 
realizar en la provincia en general.

Otro punto que bajo mi opinión se 
debería evitar y debería mejorarse en la 
medida de lo posible en la provincia de 
Jaén (y que supone otro punto negativo 
en su contra) sería la mala comunicación 
entre transportes que la provincia tiene 
con respecto al resto de lugares. Parece 
que el resto de provincias de Andalucía 
(o al menos las más turísticas como Gra-
nada, Córdoba o Sevilla, entre otras) dis-
ponen de una mayor cantidad de líneas 
de autobuses, trenes y demás medios de 
transporte, que además suelen estar me-
jor conectadas y facilitan la llegada al 
destino.
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Ahora bien, en cuanto a las Amena-
zas, vamos a comparar principalmente 
la actividad turística de otras provincias 
del resto de Andalucía con la de Jaén, 
viendo también cuáles son los obstácu-
los reales a los que se enfrenta a la hora 
de avanzar en estos sectores.

Como ya vimos en apartados anterio-
res y según la opinión de expertos, Jaén 
siempre ha tenido una oferta turística 
tan diversificada que tenía poca calidad, 
cuenta con poca financiación que le im-
pide desarrollar actividades y servicios 
destinados al turismo, siempre se ha so-
lido basar en unos atractivos turísticos y 
se han descuidado otros, ha habido poca 
gestión y planificación del turismo y de 
la arqueología, etc. (García Roa y Pulido 
Fernández, 1996).

Podríamos decir que lo que más afec-
ta al turismo en Jaén en cuanto al resto 
de provincias de Andalucía es su “tar-
día” incorporación al mundo turístico de 
Andalucía, bien por no poseer destinos 
de playa o bien por la mala gestión y pla-
nificación en la actividad turística en sí.

Pero pese a esto, no todo el panorama 
turístico y patrimonial en Jaén es negati-
vo, tal y como analizaremos a continua-
ción mediante los aspectos más positi-
vos de la Matriz DAFO (Fig. 3).

De esta manera, pasaremos ahora a 
ver las Fortalezas que tiene la provincia 
de Jaén, que podrían ser la diversidad de 
recursos y de actividades turísticas de 
las que dispone la provincia, los canales 
de difusión que se están llevando a cabo 
para dar a conocer el turismo y el patri-
monio, etc.

Fig. 3. Matriz DAFO. (Fuente: Ilustración de la autora)
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Bajo la opinión de expertos y tal y 
como se plasma en la Agenda 21 de la 
provincia de Jaén2, este territorio cuenta 
con una posición geográfica estratégica 
dentro del territorio español, ofreciendo 
así unos diversos paisajes en toda su ex-
pansión, que junto con su variada flora 
y fauna conforman el entorno perfecto 
para realizar cualquier tipo de actividad 
turística.

Además, Jaén cuenta con una gran 
cantidad de tradiciones, festejos y cul-
tura gastronómica que en la mayoría de 
las ocasiones despierta el interés de una 
gran cantidad de turistas que quieren co-
nocer más acerca de la población de esta 
provincia y de sus costumbres.

También hemos podido ver median-
te, por ejemplo, la Página Web oficial 
de Turismo de Jaén, “Jaén, Paraíso In-
terior”3, la gran cantidad de recursos y 
actividades que se pueden llevar a cabo 
dentro de la provincia, resaltando el fa-
moso Oleoturismo, que se potenció hace 
unos años en la provincia de Jaén y que 
parece estar en pleno auge y desarrollo, 
viéndose como un turismo prácticamen-
te exclusivo de la misma.

Pero además de todo esto, otra forta-
leza (y una de las más importantes) que 
tiene el turismo de Jaén es la voluntad 
de la población y el interés en conocer 
la provincia que parece crecer cada vez 
más, según hemos visto también por par-
te de noticias4 y por estadísticas realiza-
das por organismos profesionales5.

Siguiendo con esta propensión de la 
provincia de Jaén por seguir abriéndose 
paso en el mundo turístico y patrimonial, 
veremos ahora las Oportunidades dentro 
de la Matriz DAFO, que derivan de las 
circunstancias que mejoran su situación 
actual, la evolución de un mercado que 

cada vez busca más diversificación y un 
turismo más diferenciado del ya practi-
cado hasta ahora.

Ya estuvimos viendo, mediante las 
afirmaciones de expertos como las de 
Pilar Salazar en ciertos periódicos6, que 
la provincia de Jaén a partir del año 2016 
principalmente experimentó un gran cre-
cimiento turístico gracias a la implica-
ción de la misma para conseguir fidelizar 
al turista mediante servicios y activida-
des de este sector basadas en la calidad, 
en la diferenciación y desestacionali-
zación, en el cuidado y la valorización 
del patrimonio, en el desarrollo de la 
actividad turística teniendo en cuenta el 
medioambiente, etc.

Todo este esfuerzo y diferenciación 
parece ser percibido al menos por la po-
blación a la que dirigimos la encuesta, 
ya que la mayoría de ellos creen que la 
provincia está constantemente intentan-
do desarrollarse turísticamente, difun-
diendo todo su abanico de recursos y 
servicios turísticos, así como también a 
su patrimonio.

Además, la mayoría de nuestros en-
cuestados también piensan que el patri-
monio de Jaén es igual de valioso que el 
del resto de provincias,culpando a otro 
tipo de factores por su insuficiente difu-
sión publicitaria. Esto supone una opor-
tunidad para la provincia de potenciar su 
patrimonio como algo único en Anda-
lucía ya que el hecho de parecerle inte-
resante y valioso a la población es muy 
importante a la hora de querer revalori-
zar y potenciar el turismo en una zona.

Tras haber realizado esta Matriz 
DAFO, plasmaremos todo lo ante-
riormente mencionado en una Matriz 
CAME, que busca principalmente co-
rregir las debilidades, afrontar las ame-
nazas, seguir manteniendo los puntos 
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fuertes y explotar las oportunidades al 
máximo para obtener beneficios políti-
cos, sociales, culturales y turísticos.

5. Conclusiones y propuestas de mejora
Después de haber hecho este pequeño 

análisis y contextualizar así la situación 
de la provincia de Jaén mediante la opi-
nión popular (principalmente), conven-
dría exponer una serie de medidas que 
podrían potenciar las Zonas Arqueológi-
cas y el turismo en general en la provincia 
de Jaén y que se han propuesto a raíz de 
lo que parece pedir el público mediante 
las encuestas realizadas:

1. Hacer hincapié de la importancia 
de la Educación Patrimonial en centros 
de enseñanza, poniendo en valor el patri-
monio y haciendo ver la significación que 
tiene nuestra cultura e historia como sím-
bolo de identidad, promoviendo a la vez 
valores como el respeto y el civismo, con-
siguiendo el interés por conocer el mis-
mo, su conservación y su restauración.

2. Vincular actividades turísticas a bie-
nes patrimoniales (conciertos, actuacio-
nes, eventos, siempre teniendo en cuenta 
la capacidad de carga del lugar) para que 
el patrimonio se dé a conocer de manera 
indirecta y complementaria (si los ítems 
no atraen a las personas en sí, las cele-
braciones y acontecimientos que se cele-
bren quizás sí, y una vez allí conocerá los 
elementos patrimoniales sin haber sido su 
principal causa de visita), aportándole un 
valor añadido al sitio.

3. Dar a conocer el patrimonio de for-
ma novedosa, como por ejemplo reali-
zando visitas guiadas que incluyan ciertos 
bienes patrimoniales pero acompañados 
también con ofertas gastronómicas, acti-
vidades culturales, implicación de los vi-
sitantes en actividades patrimoniales, etc. 
para así llamar la atención de más perfiles 

de población, como por ejemplo de las 
personas jóvenes que parecen interesarse 
menos por este tipo de patrimonio.

4. Difundir aún más los recursos patri-
moniales para potenciarlos turísticamen-
te, atrayendo e incluyendo a la población 
en este proceso. Realizar un inventario 
exhaustivo que pueda ser incluido de 
las páginas Web Oficiales de referencia 
como la del de Turismo de Jaén ni en la 
de Andalucía (lo que incluiría actualizar 
la Guía Digital de Patrimonio Históri-
co, además de crear aún más canales de 
difusión, explicar la importancia de, en 
este caso, las Zonas Arqueológicas de la 
provincia en las páginas web oficiales 
dedicadas al tema de turismo y patrimo-
nio. Por ejemplo, que en estos canales 
hubiera un apartado solo con estas Zo-
nas, explicando cada una brevemente y 
dotándolas de cierto valor.

5. Crear visitas guiadas específicas 
para las Zonas Arqueológicas declaradas 
BIC, ya que la mayoría están relaciona-
das en cuanto a épocas y culturas, dotan-
do de valor y de conocimiento las que 
son menos conocidas.

6. Mejorar la conservación de las 
mismas, ya que algunas se encuentran 
en un estado delicado y son difíciles de 
percibir y de interpretar.

7. Acrecentar el nivel de accesibilidad 
a algunas de estas Zonas, ya que algunas 
no disponen de señalética (para personas 
que no sepan utilizar medios electróni-
cos como el GPS), ya que algunas se 
encuentran en lugares más escondidos y 
desconocidos, y debido al estado ruinoso 
en el que se encuentran varias de ellas, 
resulta bastante difícil de encontrar.

8. Realizar anuncios publicitarios en 
televisión, carteles dentro de las diferen-
tes ciudades de la provincia que lo pro-
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mocionen y publiciten, e intentar llegar al 
público mediante cualquier herramienta 
más directa además de una página web.

9. Fomentar la difusión de estas Zo-
nas Arqueológicas en las oficinas de tu-
rismo y otros lugares dedicados a esta 
finalidad, y no solo centrarnos así en lo 
“más visitado” o lo “más atractivo”.

10. Crear redes sociales de difusión 
que realicen comentarios o actualiza-
ciones sobre el patrimonio, eventos, 
turismo, actividades diversas… que se 
realicen en la provincia, para verlo de 
manera más clara, cercana y dinámica, 
mediante una comunicación y una rela-
ción emisor-receptor más activa y atra-
yente, especialmente enfocándose en la 
gente joven.

11. Crear actividades como la visita 
a excavaciones, que actualmente suelen 
ser bastante atractivas para la población, 
ya que observa el trabajo que hay detrás 
de cualquier descubrimiento e investiga-
ción arqueológica para también valorar 
el mismo, así como a sus profesionales 
y los hallazgos.

12. Potenciar las visitas de población 
joven y escolares a lugares patrimonia-
les de cualquier tipología, pero especial-
mente culturales y arqueológicos.

13. Utilizar medios tecnológicos 
como drones, fotogrametría, escáneres, 
investigaciones y reconstrucciones en 
3D, imágenes en 360º… que se encuen-
tren en paneles dentro de las Zonas Ar-
queológicas (o mediante el famoso Qr) 
para que las personas vean representado 
de forma visual el pasado de la Zona Ar-
queológica.

14. Estudiar de manera más exhaus-
tiva los mercados y los perfiles de los 
turistas para así dirigir una oferta espe-

cífica para cada uno de ellos y favorecer 
así el desarrollo y el potenciamiento tu-
rístico y patrimonial.
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